Wyktad

Negocjacje w logistyce.

Negocjacje w logistyce odgrywaja kluczowa role w procesie zarzgdzania tancuchem dostaw.
Negocjacje te dotyczg wielu kwestii, takich, jak:

e ceny,
e warunki ptatnosci,

e warunki dostawy,

o jakosé,

o ilos¢,

e czas realizacji zamowienia,

e wiele innych.
Negocjacje w logistyce sg prowadzone z réznymi podmiotami, w tym z:

e dostawcami,

e przewoznikami,
e producentami,
e klientami.

Ich celem jest osiggniecie porozumienia, ktére zadowoli obie strony i pozwoli na zwiekszenie
efektywnosci i efektywnosci taricucha dostaw.

W negocjacjach logistycznych wazna jest umiejetnos¢ negocjacji oraz znajomos¢ specyfiki branzy.

Wiasciwe przygotowanie sie do negocjacji, w tym analiza rynku, ocena ryzyka i przygotowanie
strategii negocjacyjnej, jest kluczowe dla osiggniecia sukcesu.

Negocjacje w logistyce powinny uwzgledniaé rowniez: czynniki zewnetrzne, takie, jak: zmiany
w otoczeniu rynkowym, polityce, przepisach prawnych, a takze czynniki wewnetrzne, takie jak cele
i strategie firmy, dostepne zasoby i umiejetnosci.

Podsumowujac, negocjacje w logistyce sg niezbednym elementem zarzadzania taricuchem dostaw
i wymagajg odpowiedniego przygotowania i umiejetnosci negocjacyjnych, aby osiggnac korzystne
warunki dla obu stron i zwiekszy¢ efektywnosc proceséw logistycznych.

Negocjacje z dostawcami surowcow - producenci muszg negocjowac z dostawcami surowcow w celu
uzyskania najlepszych cen, jakosci, ilosci i terminéw dostaw.

Negocjacje z przewoznikami - firmy logistyczne muszg negocjowac z przewoznikami w celu uzyskania
najlepszych cen, czaséw dostaw i jakosci ustug.

Negocjacje z klientami - producenci i firmy logistyczne muszg negocjowa¢ z klientami w celu
ustalenia warunkow dostawy, takich jak ilos¢, czas realizacji zamowienia, warunki ptatnosci i jakosé
produktow.



Negocjacje w sprawie umow partnerskich - firmy logistyczne muszg negocjowacé z innymi firmami w
celu nawigzania dtugoterminowej wspotpracy, ustalenia warunkdw i podziatu ryzyka.

Negocjacje w sprawie ustug magazynowania - firmy logistyczne muszg negocjowac z magazynami w
celu uzyskania najlepszych cen, jakosci ustug i czaséw dostawy.

Negocjacje w sprawie ubezpieczen - firmy logistyczne musza negocjowac z ubezpieczycielami w celu
uzyskania najlepszych warunkéw ubezpieczenia i minimalizacji ryzyka zwigzanego z transportem i
przechowywaniem towarow.

Negocjacje w sprawie logistyki zwrotnej - firmy muszg negocjowac z klientami i dostawcami w celu
ustalenia warunkéw zwrotu towardw, naprawy i wymiany produktéw, a takze kosztéw zwigzanych z
procesem logistyki zwrotnej.

Przyktady:

Walmart - negocjuje z dostawcami cene, jako$¢ i ilos¢ towardw. Walmart jest znany z tego, ze
negocjuje z dostawcami bardzo agresywnie, aby uzyskac najlepsze ceny i warunki dostawy.

Amazon - negocjuje z przewoznikami cene i czas dostawy, aby zapewni¢ szybkie i niezawodne
dostawy produktéw do klientow.

Procter & Gamble - negocjuje z dostawcami surowcdw, aby uzyskaé najlepsze ceny, ilosci i jakos¢
surowcoéw potrzebnych do produkcji swoich produktéw.

DHL - negocjuje z klientami warunki transportu, takie jak czas dostawy, koszty i jakos¢ ustug.

Apple - negocjuje z dostawcami czesci i surowcéw, aby zapewni¢ szybkie dostawy i jakosc
komponentdéw potrzebnych do produkcji swoich produktéw.

Coca-Cola - negocjuje z dostawcami sktadnikéw, w tym cukru i kofeiny, aby uzyskac najlepsze ceny,
jakosc¢ i ilo$¢ surowcow.

Nike - negocjuje z dostawcami tkanin i innych materiatéw, aby uzyska¢ najlepsze ceny, jakos¢ i ilo$¢
surowcow potrzebnych do produkcji swoich produktéw. Firma negocjuje rowniez z przewoznikami w
celu zapewnienia szybkich i niezawodnych dostaw produktéw do klientéw.

FedEx - negocjuje z klientami cene i czas dostawy, aby zapewni¢ szybkie i niezawodne dostawy
produktéw i dokumentéw. Firma réwniez negocjuje z dostawcami samochoddéw i samolotéw w celu
zapewnienia najlepszych warunkéw wynajmu i zakupu pojazddw.

Nestle - negocjuje z dostawcami surowcéw, aby uzyskaé najlepsze ceny, ilosci i jako$¢ sktadnikow
potrzebnych do produkcji swoich produktéw. Firma negocjuje rowniez z przewoznikami w celu
zapewnienia szybkich i niezawodnych dostaw produktéow do klientéw.

Toyota - negocjuje z dostawcami czesci i materiatéw, aby uzyskac najlepsze ceny i jako$¢ surowcoéw
potrzebnych do produkcji swoich samochoddw. Firma negocjuje réwniez z przewoznikami w celu
zapewnienia szybkich i niezawodnych dostaw czesci i samochodéw do klientéw.



Zara - negocjuje z dostawcami materiatéw i surowcédw, aby uzyskac najlepsze ceny, jakos¢ i ilos¢
sktadnikéw potrzebnych do produkcji swoich ubran. Firma negocjuje réwniez z przewoznikami w celu
zapewnienia szybkich i niezawodnych dostaw produktéw do swoich sklepéw na catym swiecie.

General Motors - negocjuje z dostawcami czesci samochodowych, aby uzyska¢ najlepsze ceny, ilos¢
i jakos$¢ sktadnikdw potrzebnych do produkcji swoich samochoddéw. Firma rdéwniez negocjuje
z przewoznikami w celu zapewnienia szybkich i niezawodnych dostaw czesci i samochodéw do
swoich dealerdéw i klientéw.

Volkswagen - negocjuje z dostawcami tkanin, skéry i innych materiatéw wykorzystywanych
w produkcji wnetrz samochoddéw, aby uzyskac najlepsze ceny i jakos$¢ surowcow. Firma réwniez
negocjuje z przewoznikami w celu zapewnienia szybkich i niezawodnych dostaw samochodéw do
swoich dealerdw i klientéw.

BMW - negocjuje z dostawcami czesci i komponentédw samochodowych, aby uzyskaé najlepsze ceny
i jakos¢ surowcéw potrzebnych do produkcji swoich samochoddéw. Firma réwniez negocjuje
z przewoznikami w celu zapewnienia szybkich i niezawodnych dostaw czesci i samochodéw do
swoich dealerdéw i klientéw.

Ford - negocjuje z dostawcami rdoznych czesci samochodowych, takich jak silniki, skrzynie biegdow,
opony i elektronika, aby uzyskac¢ najlepsze warunki zakupu. Firma réwniez negocjuje z przewoznikami
w celu zapewnienia szybkich i niezawodnych dostaw czesci i samochodéw do swoich dealeréw
i klientéw.

Mercedes-Benz - negocjuje z dostawcami réznych materiatéw, takich jak aluminium, stal, tkaniny
i skdra, aby uzyskaé najlepsze warunki zakupu. Firma réwniez negocjuje z przewoznikami w celu
zapewnienia szybkich i niezawodnych dostaw samochoddéw do swoich dealeréw i klientow.

Wszystkie te firmy muszg negocjowac z réznymi podmiotami, aby zapewnic skuteczne i efektywne
funkcjonowanie swoich taficuchdw dostaw oraz zminimalizowa¢ koszty i ryzyko zwigzane z procesem
logistycznym.



